Aprobat prin decizia Consiliului
FISA DISCIPLINEI Facultatii nr.

pentru anul universitar 2025/26 | 99/2025.09.09

1. Date despre program

1.1. Institutia de invatdmant superior

Universitatea Sapientia din Cluj-Napoca

1.2. Facultatea/ DSPP

Facultatea de Stiinte ale Vietii si Sport din Sfantu Gheorghe

1.3. Domeniul de studii Agronomie
1.4. Ciclul de studii Licenta (BSc)
1.5. Programul de studiu Agricultura

1.6. Calificarea

Inginer agronom

2. Date despre disciplina

2.0. Departamentul

Stiinte ale Vietii

2.1. Denumirea disciplinei

Marketing (HU: Marketing, EN: Marketing)

2.2. Tipul activitatii

Asistat integral: | Asistat partial: Neasistat

2.3. Titularul disciplinei /Titularul cursului Sef lucrari dr. Bir6 Boroka Julia
2.4. Titularul(ii) activitatilor de | seminar Sef lucrari dr. Bir6 Boroka Julia

laborator -

proiect -
2.5. Anul de studiu| IV~ |2.6. Semestru] 8 |2.7. Formade |C |2.8. Tipul disciplinei DI

verificare
2.9. Categoria D 2.10 D |2.11. Codul
formativa Categoria disciplinei SBGP0011
disciplinei

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitdtilor didactice)

3.1. Numar de ore pe 3 | Din care: 3.2. curs 2 | 3.3. seminar / 1
saptamana laborator/
proiect/
practica
3.4. Total ore din planul de 42 | Din care: 3.5. curs | 28 | 3.6. seminar/ 14
invatamant laborator/
’ proiect/
practica
3.7. Numarul de puncte de credit conform planului de invatamant 3
3.8. Total ore pe semestru 75
3.9. Total ore studiu individual 33
3.10. Distributia fondului de timp: Ore
a) Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 15
b) Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe 10
teren
c) Pregitire seminarii /laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 4




d) Tutoriat

e) Examinari

f) Alte activitati:

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1. de curriculum -

4.2. de competente -

5. Conditii (acolo unde este cazul)

Sala de curs/seminar dotatd cu un
calculator/laptop, un videoproiector,
respectiv o tabla.

Sala de curs/seminar dotata cu un calculator/laptop, un
videoproiector, respectiv o tabla.

Sala de curs/seminar dotata cu un
calculator/laptop, un videoproiector,
respectiv o tabla.

Sald de curs/seminar dotatd cu un calculator/laptop, un
videoproiector, respectiv o tabla.

6. Rezultate ale invatarii

agroalimentar.

b

>

Cunostinte

- Cunoaste conceptele, principiile si functiile fundamentale ale marketingului general si

- Intelege particularitatile pietelor produselor agricole si comportamentul consumatorilor.

Cunoaste strategiile de produs, pret, distributie si promovare aplicabile in sectorul agricol.

- Detine notiuni privind cercetarea de piata si analiza cererii si ofertei.

Aptitudini

- Realizeaza analize de piata pentru produse si servicii agricole.

- Elaboreaza planuri si strategii de marketing adaptate contextului rural.

- Aplica instrumente moderne de promovare si vanzare a produselor agroalimentare.
- Evalueaza eficienta actiunilor de marketing.

- Utilizeaza tehnici de negociere si relationare cu partenerii economici.

Responsabilitate si
autonomie

- Manifesta initiativa si creativitate In conceperea strategiilor de marketing.
- Actioneaza responsabil fatd de consumatori, parteneri si mediu.

- Lucreaza autonom si colaborativ in activitdtile de marketing agricol.

- Isi asuma decizii strategice in contextul pietei agroalimentare.

- Continua formarea profesionald, adaptandu-se la tendintele pietei.




7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor acumulate)

7.1. Obiectivul general al Sa familiarizeze studentii atat cu teoria, cat si cu practica folositd in domeniul
disciplinei marketing
7.2. Obiectivele specifice e Sa dezvolte aptitudinea studentilor de aplicarea partilor teoretice in practica

marketingului, in special in sectorul agricol;
¢ Sd dezvolte abilitatile analitice ale studentilor;
¢ Sd dezvolte abilitdtile argumentative ale studentilor;
¢ Sd dezvolte abilitatile de prezentare ale studentilor;
e Sa dezvolte munca in echipa a studentilor.

8. Continuturi

8.1. Curs Metode de predare Fond de timp
alocat /
Observatii
1. Conceptul de marketing. Introducere in 2 ore
marketing.
2 ore
2. Marketing in sectorul agro-alimentar.
3. Conexiuni de baza in domeniul marketingului. 2 ore
4. Piata. 2 ore
5. Mixul de marketing (4P). 2 ore
6. Caracteristicile de baza ale cererii 1n sectorul 2 ore
agricol. D .
7. Ciracteristicile de baza ale ofertei 1n sectorul Predare. Discufii interactive. 2 ore
agricol.
8. Impirtirea pietei si analizi competitiva. 2 ore
9. Comportamentul consumatorului. 2 ore
10. Analiza de portofoliu. 2 ore
11. Design publicitar. 2 ore
12. Marketing online. 2 ore
13. Decizii strategice de marketing. 2 ore
14. Examen scris 2 ore
Bibliografie:

Bauer — Beracs — Kenesei (2007): Marketing alapismeretek, AULA Kiadd, Budapest.
Bauer, A., Beracs J., (2001) Marketing, 4. Kiadas, Aula, Budapest.

Bir6 Biborka Eszter, Biré Boroka Julia (2021): Marketing-, menedzsment és pénziigyi esettanulmanyok az
agrar-, erdd és élelmiszergazdasagtan teriiletérdl, Scientia Kiadd, Kolozsvar, ISBN: 978-606-975-046-9

Bir6 Boroka-Julia (2015): Locul si rolul fermelor mici in ruralul romanesc si evolutia acestora sub impactul
Politicii Agricole Comune, ISBN 978-606-505-963-4, Editura ASE, 2015

Farris et al., 2008: Marketing mérések, 2. fejezet, Scolar Kiado

Horvéth et al. (2008): Marketing, FVM, Vidékfejlesztési, Képzési és Szaktandcsadési Intézet, Budapest.
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Kotler (2002): Marketing — Menedzsment, KJK KERSZOV, Budapest
Rekettye et al. (2015): Bevezetés a marketingbe, Akadémiai Kiadd, Budapest.

Vincze Madria (1999): Politici agricole in lume. Teorii si realitati, Presa Universitara Clujeana, Universitatea
Babes-Bolyai, Cluj-Napoca

8.2. Seminar Metode de predare Fond de timp
alocat/

Observatii

Vizionarea filmului “The Founder” (Fondatorul”) 2 ore

(2016) Biografic business-drama

Lectiile de business cu aspecte de marketing din 2 ore

filmul ”The Founder”

3. Studiu de caz Prezentare / Indrumare / 7 ore

4 Studiu de caz Rezolvare studiu de caz 2 ore

5. Indicatori de marketing. 2 ore

6. Design publicitar 2 ore

7. Marketing online 2 ore

Bibliografie:

Bernschiitz, M., Deés, Sz., Kenéz, A. (2013): eset@marketing.edu, Marketing esettanulmanyok.

Bir6 Biborka Eszter, Bir6 Bordka Julia (2021): Marketing-, menedzsment €s pénziigyi esettanulméanyok az
agrar-, erdd és élelmiszergazdasagtan teriiletérdl, Scientia Kiado, Kolozsvar, ISBN: 978-606-975-046-9

Kotler (2002): Marketing — Menedzsment, KJK KERSZOV, Budapest
Szakaly, Z. (szerk.) (2017): Elelmiszermarketing, Akadémiai Kiadd, Debreceni Egyetem,
Gazdasagtudomanyi Kar.

Szakaly Zoltan (szerk.) (2017): Elelmiszer-marketing, Akadémiai Kiadé, Budapest, ISBN: 978 963 454 025
0

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunitatii epistemice,
asociatiilor profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

Continutul disciplinei este adaptat cerintelor specifice de pe piata muncii. Studiile de caz introduc studentii
in rezolvarea complexa ale problemelor manageriale, avand ca focus sectorul agricol si cel agroalimentar.

10. Evaluare
A. Conditii de indeplinit pentru prezentarea la evaluare:

B. Criterii, metode si ponderi in evaluare:

Tip activitate 10.1. Criterii de evaluare | 10.2. Metode de evaluare | 10.3. Pondere din nota
finala
10z, Cie - Cunoasterea Examen scris 80%
terminologiei de



mailto:eset@marketing.edu

specialitate utilizatd din
cadrul disciplinei;

- Capacitatea de folosire
adecvata a notiunilor din
cadrul disciplinei;

- Capacitatea de analiza
sl interpretare a unor
situatii tipice in cadrul
marketingului

10.5.

Seminar -Capacitatea de utilizare
a cunostintelor in
soluglonarga unor situatii Examer Scris 20%
de marketing, prin
rezolvarea studiilor de
caz
Laborator -
Proiect -
Practica -

10.6. Standard minim de performanta

Cunoasterea vocabularului de baza legata de disciplina "Marketing”;
Aplicarea notiunilor, respectiv metodelor de baza in cadrul diferitelor metode de marketing, respectiv
in sectorul agricol si agroalimentar;
Interpretarea unor situatii de baza din practica de marketing general, respectiv special 1n sectorul
agricol si agroalimentar;

Pe parcursul ultimei saptamani al semestrului se tine un examen scris (colocviu);

Obtinerea unei note finale de minim 5 (cinci);

Data completarii

29.08.2025

Semnatura titularului disciplinei

Sef lucrari dr. Biré Boroka-Julia

Data avizarii in departament

03.09.2025

Semnatura responsabilului programului de studii

Semndtura titularului/rilor de aplicatii

Sef lucrari dr. Biré Boroka-Julia

Semnatura directorului de departament

dr. Csiszér Levente

dr. Csiszér Levente







